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ANALYSE: FAMILIENS @KONOMI OG UNGES VIDEN OM PRIVATLIV PA NETTET

RIGE BORN LEGER BEDST

PA NETTET

Born fra velstillede familier har bedre styr pa deres personlige oplysninger
pa nettet end born fra mindre velstillede hjem. Det viser en ny landsdakkende
undersggelse fra Barneradet blandt 2.000 elever i 7. klasse.

Der er en klar sammenhang mellem unges oplevel-
se af gkonomi i familien og deres viden om nettets
markedsmekanismer, og hvordan de beskytter deres
personlige oplysninger. Det viser den seneste under-
sggelse i Barneradets Bagrne- og Ungepanel. De unge,
der siger, de kommer fra familier med flere penge end
gennemsnittet, er saledes mere opmarksomme pa,
at der indsamles oplysninger om dem, fx via

cookies, nar de er pa nettet, og at virksomheder deler
og bruger de informationer, som de indsamler om
dem. De ved ogsa mere om den lovgivning, der
knytter sig til brug af nettet, fx i forhold til ophavsret,
end de unge der vurderer, at de kommer fra mindre
velstillede familier. Ikke overraskende viser undersg-
gelsen ogsa, at unge fra gkonomisk ressourcestzerke
familier har bedre adgang til digitale medier og tv,
end unge fra mindre ressourcestarke familier. Fx har
flere unge deres egen tablet eller computer.

Bgrneradets formand Per Larsen udtrykker bekym-
ring for tallene: "Desvaerre kan vi se, at bgrn fra
familier med fa penge ogsa i den digitale verden er
bagud pa point. Det sender et kraftigt signal om, at
vi ikke bare kan lzene os tilbage og habe pa, at fami-
lierne selv klarer de digitale udfordringer. Hvis alle
bgrn og unge skal have lige muligheder for at blive
kompetente mediebrugere og borgere, skal vi sikre,
at skolerne og institutionerne kommer langt mere pa

banen og lzerer bgrnene om beskyttelse af privatliv
og rettigheder pa nettet.”

Bgrneradets undersggelse viser ogsa, at de unge i
mange henseender far noget positivt ud af at bruge
medier. 83 pct. siger fx, at de lzerer nye ting af at
vare pa nettet, og 40 pct. er enige eller meget enige
i, at de sociale medier ggr dem mere sociale.

UNDERS@CGELSENS HOVEDRESULTATER

* Unge fra gkonomisk ressourcestarke familier har
mere viden om, hvad der sker med deres person-
lige oplysninger pa nettet end unge fra gkonomisk
ressourcesvage familier.

e 83 pct. af de unge mener, at de lerer mange
nye ting pa nettet.

e 40 pct. af de unge synes, at sociale medier
ggr dem mere sociale.

* 17 pct. af de unge synes, at sociale medier gar
dem mindre sociale.

* Jo mere populzre de unge fgler sig, jo mere
positivt vurderer de sociale medier.

* 94 pct. af de unge har adgang til mindst én
medieplatform pa deres varelse.




UNGES BRUG AF TID PA DIGITALE MEDIER

Unge i 7. klasse har adgang til et meget varieret
udbud af medieplatforme. En typisk 14-arig har en
smartphone. Hun har adgang til tv, dvd- eller blu-
ray-afspiller, spillekonsol, tablet og pc eller Mac i et
feellesrum derhjemme. Derudover har hun tv, tablet
og pc eller Mac pa sit vaerelse. Hun bruger i alt to til
tre timer dagligt pa at vaere pa nettet. Hun bruger en

til to timer pa sociale medier, en til to timer pa at se
film og tv og en til to timer pa at spille pa computer,
spillekonsol eller telefon (figur 1).

94 pct. af de unge i 7. klasse har adgang til mindst én
medieplatform pa deres vaerelse. 78 pct. har compu-
ter pa veerelset, og 70 pct. har tv (figur 2).

FIGUR 1: DEN TYPISKE UNGE MEDIEBRUGER

Haren Har adgang til
tv, dvd- eller

bluray-afspiller

smartphone

Bruger dagligt
1-2 timer
pa spil pa computer,
spillekonsol
eller tv

Har tv, tablet
og pc eller Mac pa
sit vaerelse

Bruger dagligt
2-3 timer
pa nettet

Bruger dagligt
1-2 timer
pa sociale

medier

Bruger dagligt
1-2 timer
pa at se film
eller tv

Analysen bygger pa en spgrgeskemaundersggelse i Bgrneradets Bagrne- og Ungepanel, som blev gennemfart
i maj/juni 2014, samt opfelgende gruppeinterview med 20 barn, der gari 8. klasse.

41 pct. af de unge, der har deltaget i spargeskemaundersggelsen, var i foraret 2014 13 ar, 56 pct. var 14 ar,
og 3 pct. var 15 ar. Vi betegner gruppen samlet set som 13-14-arige. Undersggelsens metoder er beskrevet

bagest i notatet.
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FIGUR 2: MEDIEPLATFORME DERHJEMME OG PA VARELSET
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De fleste kan se tv pa deres computer, sa hvis de har en
computer i stedet for tv, sa gor det ikke den store forskel.

SIMON

Det er vigtigt for de unge, at de har adgang til mange
medieplatforme. Og selvom en stor gruppe har deres
eget tv pa vaerelset, er det alligevel vigtigst at have
egen computer. Som Simon siger: "De fleste kan se
tv pa deres computer, sa hvis de har en computer i
stedet for tv, sa gor det ikke den store forskel.” Og
Anna supplerer: "Vi er gaet fra de dage, hvor det kom
i tv. Det har &ndret sig til, at vi bare ser det, nar vi
har lyst pa vores iPad.”

ULIGE ADGANG TIL MEDIER

Selvom de unge generelt har god adgang til for-
skellige digitale platforme, viser undersggelsen en
sammenhang mellem adgang og familiens gkonomi.

Vi har bedt de unge vurdere, om deres familie har lige
mange, flere eller faerre penge end de fleste andre
familier. Krydser man deres svar med adgangen til
platforme, viser der sig tydelige forskelle. Eksempel-
vis har 58 pct. af dem, som mener, at deres familie
har flere penge end de fleste, en tablet pa vaerelset,
mens det kun gzlder for 41 pct. af dem, som har
farre penge end de fleste. 88 pct. af dem, der har
flere penge end de fleste, har en computer pa
vaerelset, mens det kun er 77 pct. af dem, der mener,
at deres familie har faerre penge end de fleste

(figur 3).
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FIGUR 3: ADGANG TIL MEDIER OG FAMILIENS BKONOMI

ULIGHED | ADGANG TIL MEDIER

100

80

6 [] 690/0 73 D/O 71 0/0 740/0
620/0 610/0
40 520/0 500/0
20
0

Tv pa eget
varelse

Tablet
i faellesrum

Spillekonsol
i faellesrum

Pc/Mac
i fellesrum

Antal svar: Derhjemme: 1.930, pa vaerelset: 1.925.

Det kan have stor betydning, at man ikke har adgang
til computer, telefon eller tablet. Flere af de unge
peger pa de faglige konsekvenser, som Tobias siger:
"Vi bruger den rigtigt meget i skolen for tiden. Men
det er ogsa bare meget dejligt at have en computer”
Andre fortzller om risikoen for at vaere uden for
socialt, hvis man ikke har de rigtige 'devices), fx Signe:
"Det kan godt vare, at de sa ikke har de samme
muligheder, som vi andre har. Det kan fx vzere, at de
ikke ser de ting, som vi gar og snakker om i skolen.”

Undersggelsen viser ogsa, at der er en sammenhang
mellem de unges oplevelse af familiens gkonomi og
deres viden om de regler og markedsmekanismer, der
eksisterer pa nettet, fx i forhold til cookies og deling
af oplysninger med tredjepart. Viden, der har betyd-
ning for, hvor gode de unge er til at beskytte deres
privatliv, nar de er online.

Vi har blandt andet spurgt de unge, om de kender til
regler om, hvad firmaer ma bruge deres billeder og
oplysninger til. Her svarer 36 pct. af de unge, der op-
lever, at deres familie har flere penge end de fleste,
at de ikke har hgrt om dem. For de unge, der svarer,
at de har faerre penge end de fleste, er svarprocenten
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48. De unge er ogsa blevet spurgt, om de er opmaerk-
somme pa, at oplysninger om dem pa nettet kan
bruges af fx skoler eller arbejdspladser, nar de bliver
®ldre. Her svarer 28 pct. af de skonomisk ressour-
cestarke nej, mens det glder for 38 pct. af de
gkonomiske ressourcesvage (figur 4).

De unge har sveert ved at forholde sig til emnet -
maske fordi deres viden om det ikke er sa hgj - men
nogle er ogsa meget reflekterede omkring det.
Andrea fortzller fx, at hun har truffet en beslutning
om ikke at have billeder af sig selv pa de sociale
medier: "Det er lidt en blanding af, hvad man taler
med sine foraeldre om. For sa siger de: 'Nar du skal
ud og have et job, sa kan den person, der skal ans=t-
te dig finde billeder af dig pa Facebook, hvor du er
stiv.’ Jeg tror bare, jeg har valgt helt at lade vaere
med at lzegge billeder af mig selv.”

NETTET ER LARERIGT

De unge i undersggelsen er blevet bedt om at forhol-
de sig til nogle udsagn, som andre unge er kommet
med om nettet. Svarene viser, at de unge generelt
er positive over for nettets muligheder i forhold til
lering og udvikling (figur 5).
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FIGUR 4: VIDEN OM COOKIES OG DELING AF 3.-PARTSOPLYSNINGER
VIDEN OM PRIVATLIV OG RETTIGHEDER PA NETTET

1. Antal svar: 1.588%, 2. Antal svar: 1.578* 3. Antal svar: 1.601*
*'Ved ikke' er udeladt

FIGUR 5: ER NETTET GODT FOR UNGE?
“INTERNETTET ER GODT FOR UNGE PA MIN ALDER”

Antal svar: 1.921

Fx mener knap halvdelen (48 pct.), at internettet kommer der ret tit ubehagelige videoer pa Facebook,
er godt for unge pa deres alder, mens kun 9 pct. er hvor de fx viser en kvinde fra et andet land, der bliver
decideret uenige i dette udsagn. Forklaringen pa, halshugget.” Simone supplerer og fortzller om mob-
hvornar nettet ikke er godt for de unge, kan vare, ning: "Der er ogsa tit sadan noget mere socialt. Fx et

som Naja siger: "Der kan vaere mange rygter. Og sa billede, der gar rundt, hvor man skal gare grin med
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Der kan veere mange rygter. Og sd kommer der ret tit

ubehagelige videoer pa Facebook, hvor de fx viser en

kvinde fra et andet land, der bliver halshugget.

NAJA

folk. Det er jo ikke et sarligt godt budskab, at du skal
ggre grin med mennesker, synes jeg.”

Der er flere drenge (59 pct.) end piger (39 pct.), der
synes, at internettet er godt for unge. Der er ogsa fle-
re piger (14 pct.) end drenge (7 pct.), som er decideret
uenige i, at nettet er godt for unge. En forklaring pa
kensforskellen kan veere, at flere piger end drenge
oplever ubehagelige ting pa nettet. Vi ved fra en
tidligere undersggelse i Bgrne- og Ungepanelet, at

52 pct. af pigerne og 41 pct. af drengene i 7. klasse har
oplevet noget pa nettet, som de ikke brgd sig om’.

En stor gruppe unge (38 pct.) tager ikke stilling til
spgrgsmalet om, hvorvidt nettet er godt for unge.
Det afspejler maske et mere nuanceret syn pa net-
tets fordele og ulemper.

De unge er ogsa blevet bedt om at forhold sig til ud-
sagnet: "Jeg laarer mange nye ting pa nettet,” og det er
langt de fleste unge enige i - nemlig hele 83 pct. (figur
6). Kun 2 pct. er decideret uenige. Ogsa her er der en
kensforskel, idet flere drenge (88 pct.) end piger (79
pct.) siger, at de laerer mange nye ting pa nettet.

En stor gruppe af de unge mener, at drengene er
mere positive over for nettets laringspotentiale end
pigerne, fordi de spiller spil. Det fortaeller William
om: "Det har maske noget at ggre med, at drenge
spiller videospil, som ofte er pa engelsk. Sa derfor
lzerer de flere engelske ord.” Sara supplerer og fortzel-
ler, at muligheden for at se amerikanske serier ogsa
betyder noget for deres engelskkundskaber:

1 Berneindblik 4: Ubehagelig oplevelser er en del af mange barns
liv pa nettet (Bgrneradet 2014).

"Det kan godt vaere, at du i skolen lzrer at bgje
ordene og alt muligt. Men nar du ser det, sa lzrer du
noget om, hvordan du bruger sproget, nar du taler
det”

NYHEDER PA MANGE FORSKELLIGE

MADER

De unge er blevet spurgt til, om de ser eller Izeser
nyheder via de forskellige medieplatforme (figur 7).
83 pct. far nyheder fra mindst to forskellige plat-
forme, og 67 pct. far fra mindst tre. Mobilen er det
foretrukne medie til at lse nyheder. 27 pct. tjekker
saledes nyheder pa mobilen hver dag. Pa ugebasis er
det derimod tv, der er den vigtigste kilde til nyheder
for de unge. Der er nemlig 56 pct., der ser nyheder pa
tv op til flere gange om ugen. Trykte aviser bruges
mindst, og 7 pct. ser/lzeser aldrig nyheder.

De unge har et meget bredt nyhedsbegreb; nyheder
kan bade vaere noget pa deres facebookvaeg (fx op-
dateringer fra venner), gossipsider, sportssider, uge-
blade og nyhedshistorier fra dagblade eller avisers
websider. Som Johan fortzller: "Nyheder, det kan
vare, hvis der er sket noget i sport, eller der er en,
der harvundet i Lotto.” Flere af de unge fortzller
0gsa, at de har 'liket’ et nyhedssite - oftest B.T. og
Ekstra Bladet - og derfor far deres nyhedsstrgm fra
Facebook. Alberte fortaller, at det indimellem kan
fgles som om, man bliver bombarderet med nyheder,
man maske ikke har lyst til at se eller |lse, nar man
far dem pa Facebook: "Man kan blive rigtigt bange,
hvis der star noget om ebola eller sadan noget. Sa
tror man, det kommer til Danmark.” Og Liv supplerer:
"Jeg hader det, der star pa Facebook. Nar der kom-
mer sadan noget drabeligt noget, sa kan jeg godt
blive lidt bange.”
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FIGUR 6: NETTETS LARINGSPOTENTIALE
“|EG LAARER MANGE NYE TING PA INTERNETTET”

Antal svar: 1.921

Man kan blive rigtigt bange, hvis der stdr noget om ebola eller
sadan noget. Sa tror man, det kommer til Danmark.

ALBERTE

FIGUR 7: NYHEDER PA FORSKELLIGE PLATFORME
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FIGUR 8: SOCIALE MEDIER OG UNGES SOCIALE LIV
“SOCIALE MEDIER G@R MIG MERE SOCIAL”
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Du har ligesom alle dine venner i lommen. Du kan altid
komme i kontakt med dem eller aftale at mades.

LINE

SOCIALE MEDIER BIDRAGER TIL DET SOCIALE LIV
De 13-14-arige synes over en bred kam, at sociale me-
dier er et positivt bidrag til deres sociale liv. Som Line
siger: "Du har ligesom alle dine venner i lommen. Du
kan altid komme i kontakt med dem eller aftale at
mgdes.”

40 pct. mener, at de bliver mere sociale af at veere
pa sociale medier, mens 17 pct. ikke synes, at sociale
medier ggr dem mere sociale. Der er flere drenge

(46 pct.) end piger (35 pct.), der mener, at sociale
medier ggre dem mere sociale (figur 8).

Mange af de unge fremhaver, hvordan de sociale
medier er med til at forstarke deres sociale liv. Det
kan fx betyde, at man nemmere kan fglge med i
andres liv, som Johanne fortzller: "Man ser, hvad de

andre laver, hvis de Iz2gger et billede op. Hvor de er
henne, og hvad de laver. Hvis de har bagt en kage
eller sadan noget.” Og Sara supplerer: "Nar man
sidder og snakker med nogen, sa siger de: 'Ej! Ved
du, hvem den person er?’ Og sa ved man det, fordi
man har set et billede pa Facebook, men man kender
ikke personen. Det synes jeg er meget rart - at vi kan
sidde og snakke om de samme personer.”

Omvendt er der ogsa en del, der mener, at sociale
medier kan vaere med til at skabe distance, nar man
er fysisk sammen: "Hvis du star og snakker med

en person, og du sa gar pa din mobil, sa er du ikke
social mere. Men hvis du alligevel sidder pa dit
varelse, sa kan du fglge med i, hvad dine venner
laver,” forklarer Andrea.
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METODE:

HVORDAN HAR VI LAVET UNDERS@GELSEN?

KVANTITATIV DEL

De kvantitative data er resultatet af anden spgrge-
skemaundersggelse i Barneradets Bgrne- og Unge-
panel. Fgrste undersggelse handlede om livet i

7. klasse. Den anden undersggelsen kalder vi 'Unge
og medier’. | den undersgger vi, hvordan unge bruger
og forholder sig til medier.

Panelet bestar af 2.683 elever fra 7. - nu 8. - klasse
fra 110 klasser fra almenomradet og 11 klasser fra
specialomradet fordelt over hele landet'. 1.932 unge
har svaret pa spagrgeskema. Det giver en svarprocent
pa 72. Klasserne er en del af et tilfeeldigt udtraek
foretaget af Danmarks Padagogiske Universitet.

Der er lidt flere piger, der har svaret pa spgrgeskema-
et (52,2 pct.), end der er piger blandt barn i 7. klasse
pa landsplan (49,1 pct.). Forskellen er statistisk
signifikant, hvilket betyder, at man i [sningen af
resultaterne bgr holde sig for gje, at pigerne er en
anelse overreprasenterede.

Alle sammenhzange i analysen er statistisk signifi-
kante. De er chi-testet og har en p-vaerdi under 0,05.

1 Det erikke alle specialskoler, der er organiseret omkring klasse-

trin. | de tilfzelde, hvor en udvalgt skole ikke har 7. klassetrin,
har Izrerne pa skolen udvalgt en gruppe bgrn, der er vurderet
alderssvarende. Alle specialklasser har haft spgrgeskemaet til
gennemlzasning og vurderet det egnet til deres netop deres
bgrn og deres sarlige behov.
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KVALITATIV DEL

Vi har gennemfgrt fire uddybende gruppeinterview
med i alt 20 elever fra 8. klasse pa to forskellige
skoler.

Alle navne er @ndrede i rapporten af hensyn til
anonymitet. Citater kan vare tilpasset af hensyn til
lasbarhed. Interviewene varede 30-50 min. og var
semistrukturerede med en interviewguide, som tog
udgangspunkt i resultaterne fra spgrgeskemaunder-
sggelsen. Interviewene handlede om at fa de unges
forklaringer pa resultaterne samt at komme med
eksempler fra deres eget liv.
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